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Une premiere dans le secteur de I'’équipement de la maison
BUT et Conforama annoncent

la création de leur régie de retail media : Retailium Media

BUT et Conforama, acteurs historiques du secteur de I’'équipement de la maison,
viennent de signer un partenariat stratégique afin de lancer leur régie omnicanale
commune : Retailium Média. Une création qui devrait permettre aux deux enseignes
d’accélérer leur transformation digitale tout en optimisant la monétisation de leur
écosysteme publicitaire aussi bien en magasin que sur les supports digitaux.

S’adossant notamment a I'essor du e-commerce, le retail media s’est fortement développé
depuis quelques années et ne connait pas la crise : le marché est estimé a 640 millions d’euros
en 2021, soit une hausse de 42 % en a peine deux ans et les dépenses publicitaires devraient
doubler d’ici 2025 en Europe (Etude d’IAB Europe réalisée par Retail 4 Brands).

Misant sur la complémentarité de leur
concept et la mise en ceuvre de synergies
autour de leurs réseaux de magasins et

RetailiumMédia leurs sites Web, BUT et Conforama
La régie 100% maison décident aujourd’hui de s’allier pour

capitaliser sur une audience globale et
consolidée puissante : 66 millions de clients
:{ljg Conforama . - .
en magasin, plus de 117millions de visiteurs
uniques et plus de 1,2 milliard de pages vues
sur leurs sites Web (Source Médiamétrie janv.-déc. 2022).

LE RETAIL MEDIA EN QUELQUES MOTS :

| s’agit de I'ensemble des dispositifs de communication présents sur le parcours
.onsommateurs, en magasin ou en ligne qui peuvent étre monétisés aupres de fournisseurs,
narques affinitaires ou de marchands. Le retail media est notamment positionné au coeur
)yarcours du consommateur en phase d’intention d’achat.

BUT ET CONFORAMA : UNE FORCE DE FRAPPE INEGALEE
SUR LE MARCHE FRANGAIS DE ’AMEUBLEMENT

Avec Retailium Media, BUT et Conforama proposent désormais une plateforme de vente unique
de supports digitaux en ligne (display ou produits sponsorisés), installés dans les magasins (écrans

et habillages portiques) ou de marketing direct (mailing postal, SMS...) utilisés dans I’écosystéme
BUT/Conforama.

En mettant leurs forces en commun, les deux enseignes ne manquent pas d’arguments pour
attirer les annonceurs potentiels : un taux de notoriété de pres de 90%, prés de 500 points de
vente au total, une audience online cumulée dans le top 10 du e-commerce frangais et numéro
1 sur les sites de I'univers de la maison (Source Médiamétrie janvier 2022, visiteurs uniques).

BUT et Conforama s’appuient sur Retailium Media pour mettre en ceuvre une gestion optimisée

du portefeuille d’annonceurs et des co(ts, avec un environnement de communication maitrisé,
tout en exploitant leur potentiel commun, inégalé sur le marché.

Au-dela des fournisseurs actuels, Retailium Media cible les marques qui visent une audience
affinitaire a celles de BUT et Conforama ainsi que les vendeurs partenaires de leurs marketplaces
respectives.

« La création de Retailium media est une étape importante dans la croissance de BUT et
Conforama. Avec le lancement de cette nouvelle activité, nous faisons de nos audiences onlines
comme physiques, massives et complémentaires, un levier puissant pour les annonceurs et
profitables pour les 2 enseignes. » Thierry Lernon, Président de Retailium Media.

BUT, une enseigne experte et innovante Depuis 50 ans, BUT poursuit son développement et ne cesse de
conforter sa position de ler réseau d’équipement de la maison avec plus de 330 magasins. Acteur
omnicanal de référence et de proximité de la distribution des biens d’équipement de la maison avec plus
de 160 millions de visites par an dont 125 millions online, BUT continue de développer ses différents
canaux de distribution physique et digitaux. De la cuisine au salon ou a la chambre, de la décoration a
I’électroménager, BUT s’attache, avec ses fournisseurs et son studio de design et style a renouveler I'offre
produits pour répondre aux envies, aux besoins et aux budgets de chacun. BUT, qui compte plus de 9 000
collaborateurs fortement engagés, tisse depuis toujours des liens particuliers avec ses clients. L'enseigne
a su combiner le meilleur de la vente au détail physique et en ligne pour enrichir son expérience client.
but.fr

A propos de Conforama : Acteur majeur dans son secteur avec 164 millions de visites par an (dont 31
millions en magasin et 133 millions en ligne), Conforama est le multi spécialiste omnicanal de
I’équipement, de I'aménagement et de la décoration de la maison. Démocratiseur de tendances,
Conforama propose, a travers son réseau de 173 magasins en France (dont 3 franchisés en France
métropolitaine et 8 en outre-mer) et son site Web www.conforama.fr, une large sélection de




